2. czerwca 2007 roku, podczas 47.
Krakowskiego Festiwalu Filmowe-
go, Stowarzyszenie Filmowcow Pol-
skich zorganizowato forum na temat
,,Otwarcie na Europe. Koprodukcje
zagraniczne w filmie dokumental-
nym i animowanym”. Pomystodaw-
com bliska byta mysl, ze koproduk-
cje migdzynarodowe dadza szansg
rozwigzania najwazniejszych pro-
bleméw powstawania w Polsce tych
gatunkoéw filmowych.

Wypowiedz w dyskusji, w ktorej zabralem wtedy
glos, stanowila punkt wyjscia do napisania niniej-
szego tekstu. W wystgpieniu owym jednak, z ko-
niecznosci zwieztym, mogltem tylko zasygnalizowac
niektére problemy. Nie bytem tez wtedy przekonany,
czy rzecz jest warta diuzszej debaty. Udzial w tar-
gach ,Sunny Side of the Doc”, ktére odbyly si¢
w konicu czerwca w La Rochelle, upewnit mnie jed-
nak co do tego, ze ,dokumentalna sprawa polska”
w Swiecie istnieje. Postanowilem wigc wstgpnie
uporzadkowac wlasne doswiadczenia trzech ostat-
nich lat pracy na polskim i migdzynarodowym ryn-
ku dokumentu i pokusi¢ si¢ o pewne uogélnienia.

Media swiatowe dziataja w coraz doskonalszym stop-
niu zgodnie z regutami marketingu, ktérych podsta-
w4 jest rozpoznanie horyzontu oczekiwan odbiorcy.
Dochodzi w zwigzku z tym do rozdzwieku miedzy
produkcjami komercyjnymi, ktérych celem jest ba-
wienie mas, i artystycznymi, majacymi radowac elity.
Dzigki Internetowi i VoD jesteSmy coraz blizsi reali-
zacji utopii powszechnej dostepnosci globalnych za-
sobow filmowych. Nawet jesli potrzeba jeszcze kilku
lat na przetamanie barier technologicznych, warto
juz teraz si¢ zastanawiac, jak zmieni si¢ w zwigzku
z tym rynek dokumentalny i struktura finansowania
tego rodzaju produkeji. Innymi stowy — gdzie produ-
cent niezalezny znajdzie brakujaca czg$¢ budzetu,
uzupelniajacg dotacje przyznawane przez instytucje
zarzadzajace Srodkami budzetowymi? Wszak nie
w telewizjach publicznych, bo one beda poddane tym
samym regufom, co komercyjne, a moze nawet wcale
juz ich nie bedzie. Czy dystrybutor - platforma inter-
netowa albo VoD - bedzie zainteresowany finanso-
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waniem produkcji? Wydaje sie to
watpliwe, poniewaz jego potrzeby za-
spokoja zakupy gotowych filméw.
Czy producent, dzieki takiej dystry-
bucji, bedzie mégt odzyskaé zainwe-
stowany w produkcje wtasny albo ra-
czej pozyczony kapital? Za malto ma-
== my doswiadczen, by mozna bylo jed-
@ ' noznacznie odpowiedzie¢ na to pyta-
nie, jednak réwniez wydaje si¢ to
watpliwe.

= Jest w kazdym razie oczywiste, ze pla-
2 nowanie koprodukeji miedzynarodo-
wej filméw dokumentalnych stanie si¢ niemozliwe
bez jednoczesnego planowania migdzynarodowej
dystrybuciji tych filméw, wykorzystujacej alternatyw-
ne wobec kina i telewizji technologie dystrybucji. Be-
dzie to nowa — i wymagajaca bardzo duzych kompe-
tencji — sytuacja dla polskiego producenta, ktérego
firma utrzymywala si¢ dotad tylko z oszczednosci
z produkgji (bo przeciez nie z zysku, ktérego nie wol-
no jej mie¢, a o to, by go nie miata, dbajg solidarnie
tworcy programéw operacyjnych i urzednicy telewi-
zji publicznej). By¢ moze zmieniajacy sie w taki spo-
sob rynek wymusi obiektywizacje kryteriow oceny
projektu filmowego — twoérca filmu i jego producent
beda mogli lepiej poznac potrzeby i oceny widzow,
a takze statystyki ogladalnosci, udziatu w widowni
opisywanej wedlug r6znych kryteriow itd. Mecha-
nizm ten powinien réwniez dziata¢ na korzys¢ pro-
dukgji artystycznych — skoro bowiem wszyscy widzo-
wie stang sie lepiej rozpoznawalni, bedziemy wiecej
wiedzie¢ takze o widzach elitarnych i wiedza ta mo-
ze si¢ sta¢ argumentem zaréwno dla gremiow przy-
znajacych publiczne dotacje na kino artystyczne, jak
i dla potencjalnych inwestoréw. Rosnace zaintereso-
wanie reklamodawcéw kanatami tematycznymi wy-
nika przeciez z oceny, ze ich odbiorcy maja wicksze
mozliwosci zakupu produktéw niz widzowie prime
time’u w telewizjach komercyjnych. Mozna sobie za-
tem wyobrazi¢ sytuacje, w ktorej film dokumentalny
znajdzie wreszcie inwestoréw, jezeli przekonujgce
badania dowioda, ze ogladaja go takze bogacze.

. Eureka Med

Wchodzenie na hermetyczny rynek miedzynarodo-
wej koprodukeji filméw dokumentalnych zajmuje



debiutujgcemu producentowi 5 lat. Musi 5 lat pra-
cowad, zanim jego film powstanie w koprodukcji
miedzynarodowej. Spedza 5 lat na poznawaniu
rynku, nawigzywaniu kontaktéw, nauce tego, jak
powinien by¢ przygotowany projekt, a takze na
zdobywaniu autorytetu i wiarygodnosci. Przez te
lata musi zapewni¢ swojej firmie mozliwos¢ istnie-
nia, czerpigc dochody z innych Zrédet.

Kto ma w tych dziataniach najwieksze szanse po-
wodzenia, jakie przeszkody go czekaja, skad moze
oczekiwa¢ pomocy? Jak si¢ wydaje, najlepiej na
rynku miedzynarodowym radza sobie tzw. creative
producers, ktorzy sa kompetentni w pisaniu projek-
téw i realizacji trajleréw, znajg prawo autorskie, za-
sady mikroekonomii, negocjacji, dialogu z twoérca-
mi, technologii realizacji, dystrybucji, wreszcie zna-
ja 1 rozumiejg strukture rynku. Creative producer
potrafi sam znalez¢ temat filmu dokumentalnego
i zaproponowac go odpowiedniej stacji telewizyj-
nej, potrafi tez dobraé najlepszych ludzi do realiza-
cji projektu.

Pod koniec 2006 roku Noemy Shory, wybitna izra-
elska producentka, przewodniczgca INPUT-u' i dy-
rektorka Sam Spiegel Film and TV School w Jero-
zolimie, opowiadata mi o klopotach, jakie miata
z wprowadzeniem creative production jako kierun-
ku studiéw w Izraelu. Udalo sie to jednak i efekty
powinny by¢ widoczne w ciagu kilku lat. To szkoly
filmowe bowiem oraz uniwersyteckie wydzialy fil-
moznawcze i dziennikarskie winny by¢ naturalnym
zapleczem intelektualnym dla dzialan praktykéw,
ktérzy na co dzien zmagajac sie z rynkiem, nie do-
ceniajg czasem znaczenia niezaleznej mysli jako si-
ly ksztaltujacej gusty i hierarchie wartosci. Srodo-
wisku producentéw filméw dokumentalnych w Pol-
sce przydalaby sie stata wspolipraca z uczelniami,
prasa specjalistyczng i fachowymi portalami inter-
netowymi, przydalaby si¢ biblioteka gromadzaca
publikacje z ich dziedziny wydawane w $wiecie,
wreszcie — przydalaby si¢ filmoteka, dajaca mozli-
wos¢ obejrzenia dokument6w polskich i zagranicz-
nych (obecnie, jesli chce si¢ obejrzec polski film do-
kumentalny, trzeba prosi¢ autora o pozyczenie go;
film zagraniczny latwiej jest kupi¢, jednak koszty
bywaja odstraszajace). Czgsciej niz dotychczas pol-
scy producenci mogliby bra¢ udzial w dyskusjach
srodowiskowych na forum miedzynarodowym, jak
réwniez publikowac — takze za granicg - artykuly
opisujace wiasne do$wiadczenia i analizy zakon-
czonych produkcji opracowane z perspektywy pro-
ducenta (case studies).

" INPUT - International Public Television Conference — najwaz-
niejsza w §wiecie prezentacja produkeji telewizji publicznych, co
roku odbywa si¢ w innym kraju.

2 Szesciu polskich filmowcow jest obecnie cztonkami EDN-u.

Kilka instytucji moze pomoc polskiemu producen-
towi filméw dokumentalnych, ktéry chce wejs¢ na
rynek miedzynarodowy. Sa to: Polski Instytut
Sztuki Filmowej, Media Desk Polska, Minister-
stwo Spraw Zagranicznych i podlegajace mu insty-
tuty polskie, Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego i podlegajacy mu Instytut Adama
Mickiewicza, Krakowska Fundacja Filmowa, Dra-
gon Forum. Z instytucji zagranicznych nalezaloby
wymieni¢ przede wszystkim European Documen-
tary Network, najwazniejsza europejska organiza-
cje dokumentalistow?, a takze Instytut Filmu Do-
kumentalnego z Pragi, organizatora warsztatow Ex
Oriente Film.

Chciatbym przedstawi¢ kilka uwag co do dzialan
Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej, instytucji
wéréd wymienionych najwazniejszej, i w ktorej
mozna pokladac najwigksze nadzieje. Publicysta ty-
godnika ,,Polityka” napisal w sprawozdaniu z tego-
rocznego Festiwalu Filmowego w Cannes: ,,odnoto-
wujac z zazdroscig sukces kinematografii rumun-
skiej, wypada na koniec stwierdzi¢, ze nasz udzial




w festiwalu, mimo szczerych checi Polskiego Insty-
tutu Sztuki Filmowej, wypad! blado™. Zwracam
uwage nie na to, ze ,wypad! blado”, tylko na owe
,,szczere checi”. Jest bowiem bardzo istotne, ze ma-
my Polski Instytut Sztuki Filmowej, ktéry zmienit
juz sytuacje na rynku filmowym w Polsce. Obecnie
zaczyna on odwaznie dziala¢ za granicg i sg tam lu-
dzie, ktérych ,,szczere checi” sg wyraznie widocz-
ne. Widzg cztery zadania, ktére mogliby oni podjag,
zeby w ciagu dwoch, trzech lat byto lepiej.
Pierwsze zadanie nazwalbym zadaniem polegaja-
cym na doskonaleniu wiasnych procedur. Propono-
walbym przejrzenie formularza ocen, ktéry dostajg
eksperci rozpatrujacy wnioski, a takze poddanie
ocenie ich pracy — w celu sprawdzenia, czy ich wer-
dykty sg zawsze rzetelne i odpowiadajg migdzynaro-
dowym standardom. W ramach doskonalenia proce-
dur nalezaloby tez zmierza¢ do wyeliminowania
najdotkliwszych dla filmowcéw zapisow prawnych
i ksieggowych, tworzonych wbrew logice i w konse-
kwencji dziatajacych przeciw interesom donatoréw,
ktérych najwazniejszym celem powinno byé
wzmacnianie rynku i prowadzenie do powstawania
dobrych filméw. Oto przyklady tego rodzaju przepi-
sow: konieczno$¢ wydawania calej dotacji w Unii
Europejskiej (co szczegblnie utatwia pracg doku-
mentalistom realizujgcym filmy w calym Swiecie),
konieczno$¢ zaktadania osobnego konta dla kazdej
dotacji, brak zgody na wyplacanie sobie honorariéw
przez producentéw prowadzacych firmy jako osoby
fizyczne, brak mozliwosci zwrotu kosztoéw udzialu
producenta w festiwalu, zastrzezenia do rozliczania
w budzecie filmu kosztéw rozwijania projektu w sy-
tuacji, gdy ten etap pracy nad filmem byt finansowa-
ny samodzielnie przez producenta, koniecznos¢ do-
kumentowania rachunkami tzw. kosztéw ogdlnych,
wreszcie ,walka z zyskiem” w firmach producenc-
kich. Wazne byloby zaangazowanie do dyskusji nad
procedurami ekspertow europejskich, poniewaz
w roznych krajach instytuty filmowe maja r6zne do-
$wiadczenia, takze w dziedzinie koprodukcji mig-
dzynarodowych. Szczegdlnie godng polecenia byta-
by wspoétpraca z Dunskim Instytutem Filmowym,
uwazanym w Europie za wzorcowy.

Drugie zadanie to analityka. W czerwcowym ,,Biule-
tynie Stowarzyszenia Filmowcow Polskich” ukazat
sie krotki artykut Iwony Burzynskiej ,,Polski film do-
kumentalny 2006/2007 - raport SFP*”. Mozna by by-
to prosi¢ o wiecej takich artykutow, zwlaszcza przed-
stawiajacych sytuacje na polskim rynku dokumental-

nym w kontekscie miedzynarodowym. Analizy takie
bylyby cennym uzupelnieniem danych statystycz-
nych publikowanych przez Instytut. Jesli w jakims
zakresie brakuje w Polsce kompetentnych specjali-
stow, ich wykonanie mozna zaméwi¢ u odpowied-
nich ekspertow migdzynarodowych. Mozna takze
pomyslec o organizacji — raz do roku - konferencji na
temat stanu polskiego dokumentu. Wyniki takiej
konferencji powinny by¢ koniecznie opublikowane.
Po trzecie — edukacja. Zaczatbym od tlumaczenia
ksiagzek, ktére moglyby poméc w zrozumieniu regut
rynku filméw dokumentalnych czy tez w przygoto-
waniu projektéw filmowych. Podstawowa w tej
dziedzinie ksigzka Alana Rosenthala ,Writing, Di-
recting and Producing Documentary Films and Vi-
deos™ - ktéra po angielsku miala juz cztery wyda-
nia — na jezyk polski nie jest przettumaczona. Jej
publikacja na pewno pomogtaby lepiej przygotowy-
wac i ocenia¢ projekty. Zadaniem edukacyjnym jest
tez zapewnienie widowni statej mozliwosci oglada-
nia filméw. Instytut zaczyna akcje wyposazania kin
w rzutniki pozwalajace na projekcje z nosnikéw in-
nych niz tasma filmowa. Powinno to sktoni¢ kinia-
rzy takze do organizacji pokazéw filméw dokumen-
talnych. Ponadto nalezy da¢ pojedynczym widzom
statg mozliwos¢ ogladania filméw — na takiej zasa-
dzie, jak na festiwalach i targach filmowych, na
przykiad w wybranych bibliotekach.

I wreszcie czwarte zadanie — walka z biurokracja.
Brzmi to paradoksalnie, poniewaz Instytut sam jest
zbiurokratyzowany. Niemniej jednak jego wtasnie
zadaniem jest u§wiadamianie elitom politycznym
i urzedniczym (gdyz widzowie sami o tym wiedza),
ze produkeja filméw jest zajeciem roznigcym si¢ od
pracy w innych dziedzinach postkomunistycznej
gospodarki. Jako ze nie jest zabronione, by na temat
jakosci przepiséw i kompetencji organéw kontrol-
nych wypowiadali si¢ praktycy, zachecam ich do
podawania przyktadéw z wlasnej dziatalno$ci. Sam
zapisuje tylko dwa ulubione. Pierwszy: nakaz wysy-
tania PIT-6w do Afganistanu (o irracjonalnosci te-
go dzialania urz¢dnika skarbowego przekonal do-
piero argument, ze Afgaficzycy nie majg numeréw
identyfikacji podatkowej, na wczesniejsze — takie
jak brak poczty oraz brak podatkéw — byt nieczuly).
Drugi: wprowadzenie w TVP S.A. (na pewnym eta-
pie jej dzialalnosci) pojecia ,,ostatecznego scenariu-
sza”. Ostateczny scenariusz to scenariusz pisany
po zakonczeniu filmu, a wymog tworzenia go poja-
wit sig, gdy kontrolerzy wykryli, ze gotowe filmy

* Janusz Wroblewski, Festiwal w Cannes, ,Polityka” nr 22,
02.06.2007, s. 97.

+ Iwona Burzynska, Polski film dokumentalny 2006/2007 - raport
SFP, ,Biuletyn Stowarzyszenia Filmowcéw Polskich”, czerwiec
2007, s. 15-16.

° Alain Rosenthal, Writing, Directing and Producing Documenta-
ry Films and Videos, Southern Illinois University Press 2002. War-
to wymieni¢ takze dwie inne ksigzki: Sheila Curran Bernard, Do-
cumentary Storytelling, Elsevier Inc. 2007 i Genevieve Jolliffe, An-
drew Zinnes, The Documentary Film Makers Handbook, The Con-
tinuum International Publishing Group Inc. 2006.



dokumentalne r6znig si¢ czgsto od zaplanowanych
w scenariuszach.

Na stronie European Documentary Network moz-
na przeczytac motto: ,,Kraj bez filméw dokumental-
nych jest jak rodzina bez albumu fotograficznego”®.
Stowa te wyrazajq przeciez tylko jeden z celow two-
rzenia filméw dokumentalnych — cel dokumentacyj-
no-historyczny. Nie kwestionujac waznosci tego ce-
lu w wypadku rynku polskiego dokumentu, chcial-
bym jednak zauwazy¢, ze dwa polskie filmy doku-
mentalne, ktére w ostatnich latach odniosty w §wie-
cie najwieksze sukcesy — ,,Dzieci z Leningradzkie-
go” (rez. Hanna Polak i Andrzej Celinski) i ,,Nasio-
na” (rez. Wojciech Kasperski) zrealizowane byly
w Rosji, a wigc moglyby by¢ co najwyzej egzotycz-
ng czgscig polskiego albumu fotograficznego.

Jakie zatem cechy naszego dokumentu mogg by¢
atrakcyjne dla rynku Swiatowego, a wiec takze dla
miedzynarodowych koprodukcji? W dyskusjach na
forum migdzynarodowym, w jakich miatem okazje
ostatnio uczestniczy¢, zwracano zwykle uwage na
sife tradycji polskiego dokumentu (Karabasz, Kie-
Slowski, Lozinski), doskonale znanej poza Polska,
i na wysokie umiejetnosci polskich operatoréw,
chetnie zresztg zatrudnianych w $wiecie.

Jak sie wydaje, polski dokument ma réwniez szan-
s¢ dlatego, ze nolens volens przekazuje doswiad-
czenie historyczne Europy Srodkowo-Wschodniej
ostatniego Cwiercwiecza, pozwalajace na swoisty
oglad rzeczywistosci, na traktowanie kamery jako
narzedzia poznania $wiata z perspektywy nieco-
dziennej, dawno juz zapoznanej w krajach dobro-
bytu. Chce bardzo wyraznie zaznaczy¢, ze nie cho-
dzi mi o perspektywe historyczng, w szczegblnym
wypadku rozumiang jako reportazowy zapis fak-
tow, lecz epistemologiczna, czyli o probe zrozumie-
nia, w jaki sposob doswiadczenie filmu jako dzieta
sztuki pozwala si¢ zblizy¢ do istoty rzeczy'. Jako ze
w ogole niewiele na ten temat wiadomo, pozostaje
miec nadziejg, iz latwiej jest cel taki zrealizowac ko-
mus, kto przeszed! wielkg przemiane i umie z tego
doswiadczenia korzystac i pielegnowaé w sobie ta-
ka wrazliwos¢, niz temu, kto takiej mozliwosci jest
pozbawiony. Inaczej méwigc, album rodzinny nie
musi by¢ tylko zbiorem fotografii, moze uczy¢ zlo-
zonosci zycia. Lekcja ta jest tym pelniejsza, im le-
piej autor zdje¢ umie przezy¢ wlasne doswiadcze-
nie, ksztaltujace jego wrazliwos¢. Wydaje sie to
szczegblnie wazne w sytuacji, gdy w dorosle zycie

¢ www.edn.dk. Autorem tego powiedzenia jest chilijski rezyser Pa-
trizio Guzman (ostatni film: Salvador Allende, Francja 2004).

7 Po raz pierwszy bodaj t¢ problematyke poruszyt Rudolf Arnheim
w ksiazce Film as Art, pisanej w latach 1933-1938 (ostatnie wyda-
nie: University of California Press 2006).

wchodzi pokolenie, ktorego przezywanie $wiata
jest uksztattowane juz przez media obrazkowe,
a wiec obraz zintegrowany z dzwiekiem, rzadziej
z pisanym tekstem.

Zauwazmy wreszcie, ze méwienie o filozofii pol-
skiego dokumentu, a takze jego roli dla promocji
Polski w Swiecie, powinno by¢ czescig dyskursu
o roli tzw. misji w mediach publicznych, w tym wy-
padku szczeg6lnie w publicznej telewizji. Telewizja
Polska jest ciggle (mimo pewnego otwarcia na ro-
dzimg produkcje HBO i TVN) najwigkszym produ-
centem i koproducentem filméw dokumentalnych
w Polsce. Jest to jedna z najbogatszych telewizji
w Europie i jako taka mogtaby odgrywac skutecznie
role mecenasa dokumentu artystycznego i histo-
rycznego, a takze liczacego si¢ w $wiecie uczestni-
ka dokumentalnych produkeji migdzynarodowych.
Osiagniecie tego celu wymaga jednak zmiany spo-
sobu myslenia o filmie dokumentalnym i jego roli
w ofercie programowej telewizji publicznej. Warto-
Scig nadrzedng musi stac sie jako$¢ filmu, oceniana
wedlug obiektywnych kryteriow.

Konieczne wydaje sie takze zrozumienie r6znicy
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miedzy wysokobudzetowym filmem powstajacym
przez kilka lat w koprodukeji miedzynarodowej i te-
lewizyjnym reportazem albo programem dokumen-
talnym. Wreszcie uznanie przy koprodukcjach wy-
sokobudzetowych roli tworcéw, dziatajacych na
wolnym rynku i niezaleznych producentéw. Nie
mogg by¢ oni traktowani jak wrogowie, ktorych na-
lezy pokona¢ w negocjacjach wykorzystujac pozy-
cj¢ monopolisty dysponujacego publicznymi pie-
nigdzmi. Powinno si¢ ich traktowac jak ludzi, kto-
rym zalezy na realizacji jak najlepszych filméw.
Podstawg negocjacji w sferze podziatu praw musi
by¢ zrozumienie, ze interesem telewizji nie jest za-
branie producentowi wszystkich praw i umieszcze-
nie filmu na pélce w archiwum, lecz ich podziat za-
pewniajacy filmowi migdzynarodowsg dystrybucje,
ktora zawsze najbardziej zainteresowani sg produ-
cent i tworcy filmu.

Chciatbym tez przypomnie¢, ze w wypadku pro-
dukcji europejskich honorarium producenta filmu
dokumentalnego wynosi 10% budzetu, a w krajach
skandynawskich nawet 15%, natomiast honora-
rium rezysera i autora scenariusza 10 do 12% bu-
dzetu. Te zasady nalezy zacza¢ w Polsce honoro-
wac. Mimo ze zmieniajacy si¢ wielokrotnie w ciagu
ostatnich dwdch lat decydenci telewizyjni deklaro-
wali zrozumienie dla podobnych dziafan, sytuacja
wcale si¢ nie poprawia.

Nieodzownym elementem zmiany zasad dziatania
Telewizji Polskiej w dziedzinie koprodukeji migdzy-
narodowych jest stworzenie nowych regul wspétpra-
cy z Europejska Telewizjg Kulturalng ARTE. Wina za
to, ze podejmowana kiedys z sukcesami koprodukeja
Telewizji Polskiej i ARTE zostata zarzucona, lezy
z pewnoscig po obu stronach. Ale na festiwalu
w Cannes ARTE miala w konkursach dwadziescia
filméw, a Telewizja Polska nie miata zadnego.

Jesli Telewizja Polska chce korzysta¢ z oczywistych
waloréw migdzynarodowych koprodukeji dokumen-
talnych (dobre filmy za mniejsze pienigdze, wsparcie
europejskich funduszy Media Plus Broadcasting
i Media Plus Development), musi dostosowac wia-
sny system koprodukeji do standardéw miedzynaro-
dowych. Konieczne jest takze zrozumienie przez jej
Zarzad, jak skutecznym i tanim narzedziem promo-
cji kraju i samej telewizji w swiecie moze by¢ film do-
kumentalny, jak réwniez — jak bardzo szkodzi wize-
runkowi Telewizji Polskiej w Europie niespelnianie
tych standardéw. Prace taka, pragne podkresli¢, mo-
ga wykonac wylacznie ludzie majacy odpowiednie
kompetencje, miedzynarodowy autorytet i szczere
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checi dokonania tego. Te trzy warunki musza by¢
spetnione. Jezeli zadanie takie bedzie rzeczywiscie
podjete przez obecne wiadze telewizji, jego wyniki
mozna bedzie oceni¢ podczas konferencji INPUT,
ktéra w 2009 roku odbedzie sie¢ w Warszawie, a Tele-
wizja Polska jest jej wspotorganizatorem.

Opowiadajac podczas krakowskiego forum o obec-
nosci Polski na festiwalu w Cannes, dyrektor Pol-
skiego Instytutu Sztuki Filmowej Agnieszka Odo-
rowicz wspomniala z zalem, ze — mimo zaproszenia
przez Instytut — nie wszyscy rezyserzy, ktérych fil-
my byly prezentowane na festiwalu, przyjechali na
pokazy. Jako ze rezyser jedynego pokazywanego
tam polskiego dokumentu akurat byt, podam przy-
ktad rezysera fabuly, ktéry ttumaczac, dlaczego nie
pojechat, powiedziat tak: ,, Zawsze powtarzatem, ze
wazne jest dla mnie to, co za Oceanem i Hollywo-
od. Europa mnie nie interesuje”. Otéz bylem na
pokazie jego filmu i wobec tego wiem, ze do trzy-
dziestej minuty, kiedy z tego pokazu wyszedtem,
wyszla potowa sali. Brak zainteresowania wystepu-
je wiec po obu stronach.
Mimo wszystko serdecznie mu zyczg¢ sukcesu
w Hollywood, cho¢ oceniam, ze sukces ten jest
roéwnie prawdopodobny jak realizacja w najbliz-
szych latach opisanego przeze mnie powyzej pozy-
tywnego programu istnienia polskiego dokumentu
w koprodukeji i $wiadomosci migdzynarodowe;j.
Bede sie jednak z wielkg zyczliwoscig przygladac
wszystkim, ktorzy uwierza, ze warto jest poswigcac
czas na walke z biurokracja, zmiane zasad dziatania
telewizji publicznej, skuteczne przenoszenie do
Polski dobrych wzorcéw europejskich. A nade
wszystko tym sposrdd nich, ktérzy pomysla, ze ich
wysitki zostang zrozumiane i docenione, bo prze-
ciez stuza oczywistej wartosci — rozwojowi polskiej
sztuki filmowe;.
Krzysztof Kopczyniski

— doktor nauk humanistycznych, wykia-
dowca Uniwersytetu Warszawskiego. Producent filméw dokumental-
nych, wspottworca filmowych projektow edukacyjnych (,Rosja-Polska.
Nowe spojrzenie”, ,Kabul — moje miasto”), wiasciciel firmy Eureka Me-
dia. Filmy, ktére wyprodukowat, byty od 1. stycznia 2006 roku pokazy-
wane ponad 350 razy w 22. krajach i zdobylty 39 nagréd na festiwalach.
Krzysztof Kopczynski jest laureatem Nagrody dla Najlepszego Polskie-
go Producenta Filmu Krétkometrazowego i Dokumentalnego (2006
i2007), Rosyjskiej Panstwowej Nagrody Artystycznej ,Laur” (2006), The
Chicago Doc Sky Is the Limit Production Award (2007). Cztonek Euro-
pean Documentary Network, ekspert Polskiego Instytutu Sztuki Filmo-
wej. www.eurekamedia.info



